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Proposal penelitian ini dibuat sebagai salah satu syarat mendapatkan gelar Sarjana Stratal
(S1) di Fakultas Ilmu Komunikasi, Universitas Esa Unggul. Peneliti berharap adanya skripsi ini
dapat berguna untuk dijadikan sumber informasi bagi pihak-pihak yang membutuhkan dalam
ruang lingkup strategi komunikasi pemasaran.

Bersama ini pula dengan segala kerendahan hati, penulis mengucapkan banyak terima
kasih kepada berbagai pihak yang telah mendukung :
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sehingga dapat meyelesaikan proposal penelitian ini.
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